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ЗАДАЧА 
Создать digital платформу, которая 

объединит все флайты коммуникации по 
запуску в России нового мороженного 
CORNETTO в течение сезона продаж и 

далее

ЦА
Молодежь 15-25

ТЕРРИТОРИЯ 
БРЕНДА 

романтика и 
отношения



ПРОБЛЕМА





КАК БРЕНДИРОВАННЫЙ РЕСУРС МОЖЕТ 
ВЫЗВАТЬ ДОВЕРИЕ МОЛОДЕЖИ?



МЫ ЗДЕСЬ!

Никакой чрезмерной 
сентиментальности и 
серьезности,
но тем не менее - романтично

Романтика

Секс

НаивностьЦинизм

ПРАВИЛО №1 - НАЙТИ ТОНАЛЬНОСТЬ



Мы сделали ставку на
УНИКАЛЬНОЕ
КАЧЕСТВЕННОЕ
ВИДЕО

Вместе с сайтом мы 
продвигали канал 
бренда на Youtube

ПРАВИЛО №2 - ФОРМАТ КОНТЕНТА



«О ЛЮБВИ БЕЗ МИМИМИ»



«ЧЕМ УДИВИТЬ?»



Интервью «Правила отношений» – интервью со 
звездами телеэкранов в формате коротких 
сентенций о любви. «Идеи для свиданий» – 
практичные простые для воплощения идеи в 
формате статей, рассортированные по типам 
свиданий (Первое свидание, Свидание дома, 
Свидание на автомобиле и т.п.). UGC-content 
«Истории любви от пользователей».

РЕДАКТОРСКИЙ КОНТЕНТ



МАЙ ИЮНЬ-ИЮЛЬ АВГУСТ

ПРИЗНАНИЕ В ЛЮБВИ CORNETTO-МОБИЛЬ LOVE-КВЕСТ

ПРАВИЛО №3 - ЯРКИЕ АКТИВАЦИИ



Пользователи писали на сайте 
признание в любви - самые 
популярные признания попали 
на биллборды в городах России

ПРИЗНАНИЕ



Автомобиль путешествует по городам 
России. На сайте пользователи могут 
следить за маршрутом, искать свои 
фотографии по запросу города и даты, 
смотреть видеоотчеты. Чем больше 
парочек встретил медведь Cornetto, тем 
выше индекс влюбленности города!

CORNETTO-МОБИЛЬ



Каждую неделю - в новом 
городе. Каждый день - новая 
загадка. По итогам пары, 
показавшие лучший результат 
получили романтический ужин 
в ресторане.

LOVE-QUEST



Cornetto-
мобиль

Прогулки с 
медведем 
Cornetto

Праздник 
мороженого в 
Сокольниках

Биллборды

Сайт

Онлайн медиа

Канал на 
Youtube

Места в 
кинотеатрах

БиллбордыДлительность - май-август. Количество 
уникальных посетителей сайта за 
время кампании ~ 500 000. 

Количество просмотров всех видео 
роликов (на канале и на сайте) ~ 1 800 
000

ТВ ролик

ИТОГИ КАМПАНИИ


