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Николай Охитин

Master of Business Administration, партнѐр DEFA, 

управляющий директор рекламного агентства 

Dr.JUNG.

17 лет работаю с интернет-коммуникациями. Курирую 

разработку стратегий, планирование digital-кампаний, 

учу свою команду быть полезной клиенту.

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов

Агентство «Доктор Юнг» образовано в составе 

рекламной группы DEFA в 2013 году.

«Доктор Юнг» специализируется на разработке 360º-

кампаний с основным акцентом на эффективность.
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• РАНЬШЕ

Кто наши заказчики
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рекламных задач брендов

• СЕЙЧАС

30%

30%

40% 75%

25%

Отдел PR

Отдел маркетинга

Отдел IT

Легенда:
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• Баннерная реклама

Распределение обязанностей

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов

Отдел PRОтдел маркетинга

• Работа с негативом• Ведение социальных групп

• Создание брендированного контента

• Мониторинг мнений

• Работа с блоггерами и лидерами 

мнений

• Product-placement в играх

• SEO

• …

?
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• PR — технологии создания и внедрения образа 

объекта (идеи, товара, услуги, персоналии, 

организации, бренда) в ценностный ряд 

социальной группы, с целью закрепления этого 

образа как идеального и необходимого в 

жизни. В широком смысле — управление 

общественным мнением.

Определения

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов

• Реклама — информация, распространенная 

любым способом, в любой форме и с 

использованием любых средств, адресованная 

неопределенному кругу лиц и направленная на 

привлечение внимания к объекту 

рекламирования, формирование или 

поддержание интереса к нему и его 

продвижение на рынке.
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В чѐм различие бюджетов?

Различие состоит не столько в инструментах, 

сколько в подходах.

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов
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• Принято считать, что традиционно реклама

исповедует более прямой подход.

Подходы

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов

• Принято считать, что PR – инструмент 

более тонкий.

Покупайте 

наших слонов!

Наши слоны 

очень хорошие!
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• Промо-сайт про то, как выгодно покупать слонов.

Инструменты

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов

• Промо-сайт про то, насколько слоны чудесные 

животные.
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• Современная реклама старается найти новые ходы, незамыленные креативные решения –

чтобы выделиться, запомниться, разорвать пресловутый рекламный клаттер. И как 

следствие – снизить медийные издержки.

• Подход в лоб («покупайте наших слонов») всѐ чаще уступает место подходу более хитрому 

(«клуб любителей слонов: узнай, как много счастья приносит ежедневное общение с 

любимым питомцем»).

Реклама меняется
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рекламных задач брендов
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Реклама меняется
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• Именно digital с его широчайшей палитрой 

инструментов, постоянно появляющимися новыми 

сервисами и новыми тенденциями – представляет 

собой огромный конструктор, из которого можно 

формировать сколь угодно сложные рекламные и 

PR-конструкции.

Палитра digital-инструментов

Использование PR-инструментов для решения 
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• Один день

• 70+ постов

• Общая аудитория 350 000 человек

• Более 1500 комментариев по теме

• 6000 визитов на промо-страницу за 

один день

Пример 1:

RedDot FlashMob
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Пример 1:

RedDot FlashMob
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• Один день

• 20 оплаченных публикаций

• Ещѐ около 30 вирусных 

перепубликаций в течение двух 

дней

• Попадание в Яндекс.Новости

• Более 30000 переходов на промо-

страницу

• Cуммарная аудитория более 1 млн

пользователей

Пример 2:

PicantoLeaks
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Пример 2:

PicantoLeaks

Использование PR-инструментов для решения 

рекламных задач брендов



16

Пример 2:

PicantoLeaks
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• Большая интегрированная прелонч-кампания, 

построенная на идее раскрутки по классическим PR-

каналам несуществующего продукта

• Люди ждут выхода нового фильма, им нравится 

говорить об этом и читать про это. Выхода нового 

автомобиля они обычно так не ждут

• Мы и придумали выдать одно за другое, 

дополнительно подчеркнув значимость этой 

премьеры и связь с бренд-персоной

Пример 3:

Кино, которого не было

Использование PR-инструментов для решения 
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• У совершенно разных действий может быть PR-потенциал, PR-составляющая: то есть потенциал к тому, 

чтобы про это опубликовать статью, затеять обсуждение, вовлечь аудиторию в дискуссию, повлиять при 

помощи этого повода на общественное мнение.

• Такими действиями могут быть незаурядные кадровые (переманиванить ключевого сотрудника из 

компании-конкурента), незаурядные маркетинговые (установить грандиозную скидку с весьма 

экстравагантными условиями получения), незаурядные креативные (например, сделать лицом кампании 

бренда сумасшедшего учѐного-фрика) или незаурядные медийные (например, повесить баннер там, где 

его никто не ожидает).

• Но в любом случае – PR-потенциалом обладают в первую очередь незаурядные решения. 

Поскольку в digital-среде проще, чем в любой другой придумывать и генерировать незаурядные, из ряда 

вон выходящие решения – именно в диджитале PR-подходы очень и очень часто служат рекламным 

целям.

Резюме
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Спасибо за внимание!
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